Al-Prompting: de slimme gids voor contentcreatie

Al is niet meer weg te denken uit de wereld van contentcreatie. Of het nu gaat om blogs,
social media-berichten of creatieve campagnes: tools zoals ChatGPT, Claude of Gemini
kunnen je helpen sneller en slimmer te werken. Maar er is één factor die bepaalt of Al je
écht verder brengt of slechts middelmatige teksten oplevert: de prompt.

In deze blog lees je wat Al-prompting is, waarom het waardevol is en hoe je er optimaal
gebruik van maakt. Met voorbeelden, tips én valkuilen zodat jij sneller betere content leert
maken.

Wat is Al-prompting?

Al-prompting draait simpel gezegd om hoe je een Al-tool aanstuurt met je input. Je
prompt is de opdracht die je schrijft: de vragen, instructies of context waarmee je de Al
richting geeft.

Vergelijk het met een chef in een restaurant. Als jij zegt: “Maak iets lekkers”, krijg je iets
willekeurigs (misschien lekker, misschien niet). Maar als je zegt: “Ik wil een Italiaans
pastagerecht met tomaat, vegetarisch, en niet te pittig”, dan kan die chef precies iets
koken dat bij je past.

Zo werkt het ook met Al. Hoe specifieker en slimmer je prompt, hoe beter het resultaat.

Waarom Al-prompting waardevol is
Voor contentmakers heeft prompting drie grote voordelen:

e Snellere productie: Met een goede prompt schrijf je in minuten wat normaal uren
kost.

e Hogere kwaliteit: Je stuurt Al richting een stijl, tone of voice en structuur die
aansluit op je publiek.

e Meer creativiteit: Al kan sparringpartner zijn die onverwachte invalshoeken en
formats aandraagt — mits jij de juiste vragen stelt.

Kortom: prompting is geen technische gimmick, maar een kernvaardigheid voor iedereen
die werkt met contentcreatie.

De basisprincipes van slim prompting



Goede prompting lijkt op copywriting: kort, duidelijk en doelgericht. Drie basisprincipes
die je altijd kunt toepassen:

1: Context geven
Vertel niet alleen wat je wilt, maar ook voor wie, waarom en hoe.
Voorbeeld:

Zwak: “Schrijf een LinkedIn-post over windenergie.”

Sterk: “Schrijf een LinkedIn-post van maximaal 150 woorden, gericht op
professionals in de energiesector, die uitlegt waarom cybersecurity essentieel is
voor offshore windparken. Gebruik een inspirerende maar zakelijke toon.”

2: Rol toewijzen

Laat Al schrijven alsof het een expert, copywriter, marketeer of ceo is.
Voorbeeld: “Je bent een ervaren contentmarketeer. Schrijf een blogintro die
nieuwsgierigheid opwekt en professionals uit de IT aantrekt.”

3: Stap-voor-stap werken
Vraag niet direct om het eindresultaat, maar bouw samen op. Begin met een outline, laat
Al vervolgstappen uitbreiden en geef feedback.

Praktische tips voor contentcreatie
Hier zijn een paar concrete manieren om prompting slim in te zetten:

e Brainstorming: Vraag om tien invalshoeken of hooks voor een onderwerp.
Bijvoorbeeld: “Geef me tien originele invalshoeken voor een blog over Al en
arbeidsmarkt.”

e Structuur: Laat Al eerst een outline maken en keur die goed voor je de tekst laat
genereren.

e Tone of voice testen: Vraag hetzelfde stuk in verschillende stijlen: inspirerend,
zakelijk, humoristisch. Zo kies je makkelijk de beste.

e SEO slim aanpakken: Ceef Al een lijst met zoekwoorden en laat deze verwerken in
een natuurlijke tekst.

e Herschrijven: Plaats je eigen ruwe draft en vraag de Al om een kortere,
pakkendere of menselijkere variant.

Voorbeelden in de praktijk

e LinkedIn-post:
“Je bent social media manager. Schrijf een krachtige LinkedIn-post van 100
woorden die uitlegt hoe Al contentteams sneller laat werken, zonder



menselijkheid te verliezen. Sluit af met een vraag aan het publiek.”

e Blogstructuur:
“Maak een outline voor een blog van 800 woorden over de rol van OT-security in
offshore windparken. Gebruik duidelijke tussenkoppen, praktische voorbeelden en
impactvolle afsluiting.”

e Creatieve variatie:
“Herschrijf deze alinea in de stijl van een TED-talk-spreker die zijn publiek wil
inspireren.”

Valkuilen om te vermijden
Al is krachtig, maar niet perfect. Let op deze valkuilen:

e Te vaag brieven: Brede prompts leveren brede, generieke teksten.

e Blind vertrouwen: Al kan foute feiten of clichés produceren. Controle is altijd
nodig.

e Overkill aan instructies: Een prompt van een halve pagina vol tegenstrijdige eisen
leidt vaak tot chaos. Houd het helder en beknopt.

e Geen eigen inbreng: Al kan veel, maar jouw menselijke creativiteit, kennis en
gevoel voor nuance maken het verschil. Gebruik Al als ondersteuning, niet als
vervanger.

De kunst zit in de balans

Al-prompting is een vaardigheid die je ontwikkelt door te cefenen. Zie het als leren
samenwerken met een collega: hoe vaker je samenwerkt, hoe beter je elkaars taal
begrijpt.

De kunst is om Al niet alleen als tekstgenerator te zien, maar als sparringpartner. Jij
bepaalt de strategie en creativiteit, Al helpt je sneller uitvoeren. Uiteindelijk zorgt die
combinatie voor content die zowel effectief als origineel is.

Kortom: Al-prompting is de skill die jouw contentcreatie slimmer, sneller én leuker maakt.
Met de juiste context, roltoewijzing en iteraties maak je van een Al-tool een creatieve
partner-in-crime.
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