
 

AI-prompting voor contentcreatie: de kunst van slim vragen 
stellen 

In een wereld waarin kunstmatige intelligentie steeds vaker meeschrijft aan blogs, social 
posts, scripts en zelfs romans, is één vaardigheid cruciaal geworden voor moderne 
contentmakers: prompting. Oftewel, het stellen van slimme, gerichte vragen aan AI om 
krachtige, relevante en creatieve output te genereren. Maar wat is prompting precies? 
Waarom is het zo waardevol? En hoe pas je het effectief toe zonder in de valkuilen te 
trappen? In deze blog duiken we in de wereld van AI-prompting voor contentcreatie — 
met praktische tips, voorbeelden en ruimte voor jouw eigen creatieve invulling. 

 

🤖 Wat is AI-prompting? 

Prompting is het proces waarbij je instructies geeft aan een AI-model (zoals ChatGPT of 
Copilot) om een specifieke output te genereren. Die instructie — de prompt — kan 
variëren van een simpele vraag (“Schrijf een Instagram-caption over herfstmode”) tot een 
complexe briefing (“Creëer een blogpost van 800 woorden over duurzaam reizen, met een 
pakkende intro, drie tips en een call-to-action”). 

Een goede prompt is als een briefing voor een copywriter: hoe duidelijker, specifieker en 
creatiever je bent, hoe beter het resultaat. 

 

💡 Waarom is prompting waardevol? 

AI is geen magische toverstaf die uit zichzelf briljante content creëert. Het is een krachtige 
assistent — maar jij bent de regisseur. Prompting stelt je in staat om: 

●​ Tijd te besparen: Geen uren brainstormen, maar snel ideeën, outlines of zelfs 
kant-en-klare teksten. 

●​ Creatieve blokkades te doorbreken: AI kan onverwachte invalshoeken bieden die 
je zelf niet had bedacht. 

●​ Consistentie te waarborgen: Met de juiste prompts kun je tone of voice, structuur 
en stijl sturen. 

●​ Schaalbaar te werken: Van 1 blog naar 10 variaties, van 1 post naar een hele 
campagne. 

 

🧠 Slimme prompting: hoe doe je dat? 

Hier zijn enkele praktische tips om je prompting-skills te verfijnen: 

1. Wees specifiek 

Vage prompts leiden tot vage antwoorden. Vergelijk: 



 

●​ Slecht: “Schrijf een blog over marketing.” 
●​ Goed: “Schrijf een blog van 800 woorden over neuromarketing, gericht op 

e-commerce ondernemers, met drie praktijkvoorbeelden en een pakkende 
afsluiter.” 

2. Geef context 

Vertel wie je doelgroep is, wat het doel van de content is, en welke stijl je zoekt. 
Bijvoorbeeld: 

“Schrijf een LinkedIn-post voor een HR-manager die wil inspireren over 
hybride werken. Gebruik een informele, motiverende toon en eindig met een 
vraag aan het publiek.” 

3. Gebruik formats 

AI werkt goed met duidelijke structuren. Denk aan: 

●​ “Maak een lijst met 5 tips…” 
●​ “Schrijf een blog met een intro, drie tussenkopjes en een conclusie…” 
●​ “Creëer een Instagram-caption met een haakje, emotie en een CTA…” 

4. Vraag om variatie 

Wil je meerdere invalshoeken? Vraag er expliciet om: 

“Geef me drie creatieve invalshoeken voor een blog over AI in onderwijs.” 

5. Itereer 

Prompting is een dialoog. Als het eerste resultaat niet goed is, geef feedback: 

“Maak het luchtiger.”​
 “Gebruik meer voorbeelden.”​
 “Verkort de tekst tot 300 woorden.” 

 

✍️ Voorbeeld: van prompt tot post 

Prompt:​
 “Schrijf een LinkedIn-post van max 150 woorden over de kracht van AI-prompting voor 
contentcreatie. Gebruik een inspirerende toon en eindig met een vraag.” 

AI-output:​
 “AI verandert de manier waarop we content creëren — maar alleen als we weten hoe we 
ermee moeten praten. Prompting is geen trucje, het is een vaardigheid. Hoe beter je je 
vraag stelt, hoe krachtiger het antwoord. Of je nu een blog schrijft, een campagne opzet of 
een script ontwikkelt: AI kan je sparringpartner zijn. Mits jij de regie houdt.​
 Welke prompt heeft jou het meest verrast?” 

 



 

⚠️ Veelvoorkomende valkuilen 

Prompting lijkt simpel, maar er zijn een paar valkuilen die je best vermijdt: 

●​ Te vaag zijn: “Schrijf iets over duurzaamheid” levert generieke content op. 
●​ Geen doelgroep benoemen: Zonder doelgroep mist de AI nuance. 
●​ Te veel tegelijk vragen: “Schrijf een blog, maak er een video van en bedenk een 

campagne” is te breed. 
●​ Verwachten dat AI alles weet: AI is slim, maar niet alwetend. Check altijd feiten en 

bronnen. 
●​ Geen eigen input geven: AI is een co-creator, geen vervanger van jouw visie. 

 

🎨  Meer dan tekst 

Prompting is niet alleen voor tekst. Denk aan: 

●​ Beeldcreatie: “Maak een illustratie van een futuristische stad bij zonsondergang.” 
●​ Tone of voice experimenten: “Schrijf dit artikel in de stijl van een TED-talk.” 
●​ Storytelling: “Bedenk een verhaallijn voor een podcast over AI en ethiek.” 
●​ Campagneontwikkeling: “Creëer een 3-delige contentreeks over mentale 

gezondheid voor millennials.” 

Laat je creativiteit de vrije loop — AI volgt jouw lead. 

 

🔚 Tot slot: jouw rol als regisseur 

AI-prompting is geen trucje, maar een skill die je ontwikkelt. Hoe vaker je oefent, hoe 
beter je wordt in het sturen van output die écht bij jouw merk, doelgroep en doel past. Zie 
het als een dialoog met een slimme assistent: jij bepaalt de richting, AI vult aan. 

Dus: experimenteer, speel, verbeter. En onthoud — de kwaliteit van je content begint bij 
de kwaliteit van je vraag. 

 

Wil je oefenen met prompting? Begin met een simpele opdracht en verfijn stap voor stap. 
Bijvoorbeeld: 

“Schrijf een blogintro over de toekomst van werk.”​
 “Maak het persoonlijker.”​
 “Voeg een statistiek toe.”​
 “Verkort tot 100 woorden.” 

Zo leer je spelenderwijs hoe je AI inzet als creatieve partner. 

Veel schrijfplezier! 
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