
 

AI-prompting voor contentcreatie: jouw gids om slimmer en 
creatiever te werken 

AI is inmiddels niet meer weg te denken uit de wereld van contentcreatie. Waar we een 
paar jaar geleden nog experimenteerden met losse tools, zetten steeds meer marketeers, 
copywriters en ondernemers AI nu in als volwaardige sparringpartner. Het geheim achter 
goede output? Prompting. 

In dit artikel leg ik uit wat prompting is, waarom het waardevol is en hoe je het slim inzet. 
Je krijgt praktische tips, concrete voorbeelden én een blik op de valkuilen die je beter kunt 
vermijden. Zo heb je een allround gids om zelf aan de slag te gaan. 

 

Wat is prompting precies? 

Prompting is het geven van instructies aan een AI-model (zoals ChatGPT) om een 
specifieke output te krijgen. Zie het als het briefen van een collega of stagiair: hoe 
duidelijker je bent, hoe beter het resultaat. 

Een prompt kan kort zijn, zoals:​
 “Schrijf een Instagram-caption over duurzaam reizen.” 

Maar ook uitgebreid en gestructureerd:​
 “Schrijf een inspirerende Instagram-caption van maximaal 100 woorden, met een 
luchtige toon, gericht op millennials die geïnteresseerd zijn in duurzaam reizen. Sluit af 
met een call-to-action om de blog te lezen.” 

Het verschil? In het tweede geval vergroot je de kans dat de AI iets oplevert wat direct 
bruikbaar is. 

 

Waarom is prompting waardevol? 

1: Tijdbesparing​
 Met de juiste prompts kun je in minuten ideeën, outlines of teksten genereren die anders 
uren zouden kosten.​
 

2: Creatieve boost​
 AI kan invalshoeken aandragen waar je zelf niet aan dacht. Handig bij writer’s block of 
brainstorms.​
 

3: Consistentie​
 Door slimme prompts te hergebruiken, kun je dezelfde tone of voice en stijl in 



 

verschillende uitingen behouden.​
 

4: Schaalbaarheid​
 Of je nu tien productbeschrijvingen of honderd social posts nodig hebt: met goede 
prompts is opschalen eenvoudig. 

 

Hoe pas je prompting slim toe? 

1: Wees concreet en volledig 

De AI is geen gedachtenlezer. Vermeld altijd: 

●​ Doelgroep (Wie moet dit lezen?)​
 

●​ Doel (Informeren, overtuigen, entertainen?)​
 

●​ Tone of voice (Zakelijk, luchtig, speels?)​
 

●​ Vorm (Blog, post, e-mail, headline?)​
 

👉 Voorbeeld:​
 “Schrijf een LinkedIn-post van maximaal 150 woorden, in een professionele maar 
toegankelijke toon, gericht op HR-managers. Onderwerp: voordelen van hybride werken. 
Sluit af met een vraag om interactie uit te lokken.” 

 

2: Gebruik het iteratief proces 

Zie prompting niet als “één keer vragen, één keer output”. Het werkt vaak beter in rondes: 

1.​ Vraag om een eerste versie.​
 

2.​ Geef feedback (“Maak het korter”, “Gebruik bulletpoints”).​
 

3.​ Laat AI verfijnen tot het klopt.​
 

Zo wordt de samenwerking veel productiever. 

 

3: Experimenteer met roltoewijzing 

Een krachtige techniek is de AI een rol geven: 



 

●​ “Doe alsof je een ervaren copywriter bent.”​
 

●​ “Je bent een social media strategist.”​
 

●​ “Je bent een sportjournalist met humoristische schrijfstijl.”​
 

De output wordt vaak meteen beter afgestemd op jouw wensen. 

 

4: Vraag om variatie 

Gebruik prompting om meerdere invalshoeken of stijlen te testen.​
 👉 Voorbeeld:​
 “Geef drie alternatieve titels voor deze blog, variërend in toon: inspirerend, zakelijk en 
prikkelend.” 

Dit levert snel materiaal op waar je uit kunt kiezen. 

 

5: Bouw een promptbibliotheek 

Bewaar je beste prompts, zodat je niet telkens het wiel hoeft uit te vinden. Denk aan: 

●​ Social post prompts​
 

●​ Blogstructuur-prompts​
 

●​ E-mailcampagne-prompts​
 

Zo werk je efficiënter en consistenter. 

 

Veelgemaakte valkuilen 

1: Te vage prompts​
 “Schrijf een tekst over duurzaamheid” leidt vaak tot clichés en oppervlakkigheid.​
 

2: Verwachten dat AI alles oplost​
 AI is een hulpmiddel, geen vervanging voor jouw kennis, strategie en creativiteit.​
 

3: Gebrek aan redactie​
 Neem de output nooit één-op-één over. Controleer feiten, pas de stijl aan en voeg je 
eigen insights toe.​
 



 

4: Overmatig vertrouwen op snelheid​
 Snelle content is fijn, maar kwaliteit blijft doorslaggevend.​
 

 

Praktische tips om vandaag te starten 

●​ Begin klein: test prompts voor één type content, bijvoorbeeld social media.​
 

●​ Analyseer de output: kijk wat werkt en pas je prompts daarop aan.​
 

●​ Durf te spelen: gebruik creatieve opdrachten, zoals “Schrijf een blogintro als een 
spannende Netflix-trailer.”​
 

●​ Documenteer wat werkt: zo bouw je je eigen succesformule.​
 

 

Conclusie 

AI-prompting is geen magische knop, maar een vaardigheid die je kunt ontwikkelen. Hoe 
beter je leert “brieven”, hoe waardevoller de samenwerking met AI wordt. Zie het als een 
creatieve partner die nooit moe wordt en altijd ideeën paraat heeft. 

Door slim te prompten, blijf jij de regisseur: jij bepaalt de strategie, AI helpt je sneller en 
creatiever uit te voeren. 

 

💡 Pro-tip: Wil je zelf aan de slag? Kies één contentproject van deze week en herschrijf je 
briefing als een AI-prompt. Je zult verrast zijn hoeveel makkelijker en leuker je creatieve 
proces wordt. 
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